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Τι είναι η αυτοχρηματοδότηση; 438

Μοιράζοντας την πίτα της ιδιοκτησίας 439
Στάδια χρηματοδότησης μέσω συμμετοχής στο κεφάλαιο 442
Μορφές χρηματοδότησης μέσω συμμετοχής 443

Βασικές αρχές της εκτίμησης αξίας 444
Πώς μπορούν οι επιχειρηματίες να εκτιμήσουν την αξία της εταιρείας τους; 445
Πώς οι επενδυτές εκτιμούν την αξία των νεοφυών επιχειρήσεων; 445
Η εποχή των μονόκερων 447
Μετατρέψιμο χρέος 448

Οφέλη και πλεονεκτήματα 448
Κίνδυνοι και μειονεκτήματα 448

Επενδυτές άγγελοι 449
Εύρεση επενδυτή αγγέλου 450
Τύποι επενδυτών αγγέλων 450

Επιχειρηματικοί άγγελοι 450
Εταιρικοί άγγελοι 451
Επαγγελματίες άγγελοι 451
Ενθουσιώδεις άγγελοι 451

Ομάδες αγγέλων 452
Επενδυτές κεφαλαίων επιχειρηματικών συμμετοχών 454

Μια συνοπτική ιστορία των κεφαλαίων επιχειρηματικών συμμετοχών 455
Πώς λειτουργούν τα κεφάλαια επιχειρηματικών συμμετοχών 457

Βρίσκοντας τον κατάλληλο επενδυτή κεφαλαίων επιχειρηματικών συμμετοχών για ένα εγχείρημα 459
Γιατί οι επενδυτές κεφαλαίων επιχειρηματικών συμμετοχών μπορεί να πουν όχι 460

Και γιατί όχι ένα τραπεζικό δάνειο; 460
Δέουσα επιμέλεια 462

Η διαδικασία δέουσας επιμέλειας για επενδυτές κεφαλαίων επιχειρηματικών συμμετοχών 463
Έξοδοι/Συγκομιδή 465
Πλούσιος ή βασιλιάς/βασίλισσα; Ο συμβιβασμός που κάνουν οι επιχειρηματίες 466

Περίληψη 468
Βασικοί όροι 469
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Παράρτημα Α Οικονομικές καταστάσεις και προβολές για νεοφυείς επιχειρήσεις 473
AngeloSantinelli

Τρεις απαραίτητες οικονομικές καταστάσεις 474
Η κατάσταση αποτελεσμάτων 474
Ισολογισμός 476

Άλλοι τύποι περιουσιακών στοιχείων 477
Υποχρεώσεις και ίδια κεφάλαια 478

Η κατάσταση ταμειακών ροών 479
Καθαρό αποτέλεσμα έναντι ταμειακής ροής 481

Συνδέσεις μεταξύ των τριών οικονομικών καταστάσεων 481
Το ταξίδι του χρήματος: Ο κύκλος μετατροπής μετρητών 481
Σύνταξη προϋπολογισμών οικονομικών καταστάσεων 484

Η μηχανική και η έρευνα 485
Έρευνα 485
Διαμόρφωση παραδοχών: Πρόβλεψη πωλήσεων 486
Διαμόρφωση παραδοχών: Κόστος αγαθών και λειτουργικές δαπάνες 488
Εκτιμήσεις εργασίας 490

Συγκρότηση παραδοχών: Επιχειρησιακές πολιτικές και άλλες καίριες παραδοχές 491
Συγκροτώντας προϋπολογισμό διασυνδεδεμένων οικονομικών καταστάσεων 492
Ανάλυση ευαισθησίας 492
Έλεγχος λογικότητας 492

Περίληψη 493
Βασικοί όροι 494

Κεφάλαιο 14 Διαχείριση νομικών ζητημάτων και θεμάτων διανοητικής ιδιοκτησίας 495
Νομικά θέματα 496

Συμφωνία μεταξύ ιδρυτών 498
Τύποι νομικών δομών 501

Ατομική επιχείρηση 501
Ομόρρυθμη εταιρεία 502
Ανώνυμη εταιρεία 503
Εταιρεία S Corporation 503
Εταιρεία περιορισμένης ευθύνης 504
Απλή ετερόρρυθμη εταιρεία και εταιρική σχέση περιορισμένης ευθύνης 504
Κοινωφελής επιχείρηση 505
Μη κερδοσκοπικές οντότητες 506
Σφάλματα νομικής φύσης που διαπράττουν οι νεοφυείς επιχειρήσεις 506

Διανοητική ιδιοκτησία 507
Οι τέσσερις τύποι διανοητικής ιδιοκτησίας 509

Πνευματικά δικαιώματα 509
Εμπορικό σήμα και σήμα υπηρεσίας 509
Εμπορικό μυστικό 510
Ευρεσιτεχνία 511

Συμφωνία μη κοινοποίησης 512
Παγκόσμια κλοπή πνευματικής ιδιοκτησίας 514

Συνήθεις παγίδες σε θέματα πνευματικής ιδιοκτησίας 515
Δημόσια κοινοποίηση της καινοτομίας σας 516

Αδυναμία προστασίας προϊόντος και διαδικασιών 518
Αδυναμία καθορισμού πρωτοτυπίας 518
Μη απόδοση ιδιοκτησίας 518
Αδυναμία προστασίας της διανοητικής ιδιοκτησίας σε παγκόσμιες αγορές 519

Πρόσληψη εργαζομένων 520
Ίσες ευκαιρίες απασχόλησης 520
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Αριθμός ταυτοποίησης εργοδότη (ΑΤΕ) 520
Ανεργία και αποζημίωση εργαζομένων 520
Παρακράτηση φόρων 521
Δηλώσεις εργαζομένων 521
Επιδόματα και παροχές 521
Μέτρα ασφαλείας 522
Μισθοδοσία 522
Πρόσληψη συμβασιούχου ή υπαλλήλου; 522
Αποζημίωση υπαλλήλων 524

Αποζημίωση με τη μορφή μετοχικού κεφαλαίου 524
Άμισθες μαθητείες 525

Περίληψη 525
Βασικοί όροι 526

Κεφάλαιο 15 Δέσμευση πελατών μέσω του μάρκετινγκ 529
Βασικές αρχές του μάρκετινγκ 530

Μείγμα μάρκετινγκ 530
Θέτοντας σε νέο πλαίσιο τα 4P: Το πλαίσιο S.A.V.E. 532

Επιχειρηματικό μάρκετινγκ 537
Μοναδικά χαρακτηριστικά του επιχειρηματικού μάρκετινγκ 537

Περιορισμένοι πόρων 537
Ταχύτητα και πειραματισμός 537
Ολοκληρωμένες επικοινωνίες μάρκετινγκ 538
Οικοδόμηση επωνυμίας 538
Ανάπτυξη και κλιμάκωση 538

Αντάρτικο μάρκετινγκ 539
Οικοδόμηση επωνυμίας 542

Πώς να οικοδομήσετε μια επωνυμία 543
Επιλέξτε ένα όνομα 543
Σχεδιάστε έναν λογότυπο 544
Διαδώστε το 544
Γνωρίστε τον πελάτη σας 544
Γίνετε η επωνυμία σας 544
Γράψτε μια ατάκα 544
Να εκπληρώνετε πάντα την υπόσχεση της επωνυμίας σας 544

Εξέλιξη της επωνυμίας μέσω τάσεων 545
Εικονική και επαυξημένη πραγματικότητα 545
Τεχνητή νοημοσύνη 546
Κοινωνική ευθύνη 547
Περιεχόμενο που δημιουργείται από τον χρήστη 547
Μάρκετινγκ μέσω επιδραστικών προσώπων 548

Ψηφιακό μάρκετινγκ 548
Μάρκετινγκ μέσων κοινωνικής δικτύωσης 549

Ξεκινήστε με έρευνα 550
Συλλογιστείτε τους στόχους σας 551
Σχεδιάστε τη στρατηγική σας 551
Δημοσιοποιείτε ενημερώσεις σε τακτική βάση 551
Παρακολουθήστε τα μέσα κοινωνικής δικτύωσής σας 551

Μάρκετινγκ περιεχομένου 552
Μάρκετινγκ μέσω ηλεκτρονικού ταχυδρομείου 553
Εταιρικός ιστότοπος 553

Βελτιστοποίηση μηχανών αναζήτησης 556
Διαφήμιση Pay-Per-Click 557
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Μέτρηση αποτελεσμάτων 557
Μάρκετινγκ μέσω επιδραστικών προσώπων 558

Τύποι influencer 559
Mega-Influencers ή διάσημοι influencers 559
Macro-influencers 559
Micro-influencers 559
Nano-influencers 559

Στρατηγική μάρκετινγκ μέσω επιδραστικών προσώπων 560
Προσδιορίστε τους στόχους σας 560
Ορίστε έναν προϋπολογισμό 561
Επιλέξτε τον τύπο της εκστρατείας σας 561
Βρείτε τους κατάλληλους influencers επωνυμίας 561
Προωθήστε την εκστρατεία σας 561
Παρακολουθείτε την επιτυχία της εκστρατείας 561

Οικοδόμηση μιας βάσης θαυμαστών 562
Περίληψη 566
Βασικοί όροι 567

Κεφάλαιο 16 Παρουσίαση με στόχο την επιτυχία 571
Σχεδιασμός της παρουσίασης 572
Οι πιο συνήθεις δραστηριότητες σχεδιασμού για τον επιχειρηματία 575

Η συνοπτική παρουσίαση της επιχείρησης 576
Μελέτη σκοπιμότητας 579
Σύντομη παρουσίαση Pitch deck 581
Το επιχειρηματικό σχέδιο 582
Ποιο σχέδιο είναι κατάλληλο για σας τη δεδομένη στιγμή; 583

Ζητήματα που πρέπει να θίγει κάθε έγγραφο σχεδιασμού 585
Τι είναι η επιχείρησή σας και πώς προσθέτει αξία; 586
Ποιος είναι ο πελάτης σας; 586
Πόσο μεγάλη είναι η αγορά; 586
Πώς θα κάνετε την είσοδό σας στην αγορά; 586
Τι γνωρίζετε για τον κλάδο; 586
Ποιος είναι ο ανταγωνισμός; Με ποια έννοια εσείς είστε μοναδικοί; 588
Ποιος συμμετέχει στην ομάδα σας και τι έχει να προσφέρει στην επιχείρηση; 588
Ποιες είναι οι οικονομικές προβολές σας; 589

Οι παρουσιάσεις λαμβάνουν πολλές μορφές 589
Παρουσιάσεις «τσέπης» 591
Η ενός λεπτού παρουσίαση «ασανσέρ» 592
Παρουσίαση «αστραπή» σε τρία λεπτά 593
Η παρουσίαση για τον επενδυτή (γνωστή και ως Pitch deck) 594

Το πακέτο παρουσίασης 595
Διαφάνεια 1: Τίτλος 595
Διαφάνεια 2: Σκοπός και περιγραφή εταιρείας 596
Διαφάνεια 3: Το πρόβλημα ή η ανάγκη 596
Διαφάνεια 4: Η λύση 597
Διαφάνεια 5: Ευκαιρία στην αγορά 598
Διαφάνεια 6: Εξασφάλιση πελατών 599
Διαφάνεια 7: Ανάλυση ανταγωνιστών και διαφοροποίηση 599
Διαφάνεια 8: Έλξη 601
Διαφάνεια 9: Χρηματοοικονομικά 602
Διαφάνεια 10: Ομάδα 603
Διαφάνεια 11: Πρόσκληση σε δράση 603

Μια σωστή παρουσίαση 604
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Το δόλωμα για να αφυπνίσετε το συναίσθημα 606
Οι εντυπώσεις μετρούν 607
Η φάση των ερωταπαντήσεων 608

Ερωτήσεις για την ομάδα 608
Ερωτήσεις για το προϊόν/πελάτη 608
Ερωτήσεις για τον ανταγωνισμό 609
Ερωτήσεις για τα χρηματοοικονομικά 609
Ερωτήσεις για την ανάπτυξη 609

Συμβουλές για τη δημόσια ομιλία 610
Περίληψη 613
Βασικοί όροι 613

Γλωσσάρι 617

Σημειώσεις 629

Ευρετήριο βασικών όρων 651
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