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Όλα σε ένα, βολικά και τακτοποιημένα
Στόχοι κεφαλαίου
Έννοιες που θα παρουσιαστούν
17.1 Τα χαρακτηριστικά του σύγχρονου τουρίστα

17.1.1 Ο τουρίστας μιας άλλης εποχής
17.1.2 Ο τουρίστας στην εποχή της πληροφορίας
17.1.3 Η ψηφιακή αλληλεπίδραση του τουρίστα με τις επιχειρήσεις

17.2 Διαδίκτυο παντού
17.2.1 Η αυτονόητη σύνδεση στο διαδίκτυο
17.2.2 Σημεία σύνδεσης στο διαδίκτυο

17.3 Το κινητό ως το δεξί χέρι του τουρίστα
17.3.1 Τα εργαλεία του τουρίστα σε προηγούμενες εποχές

ΠΕΡΙΕΧΟΜΕΝΑ /   19

Απαγορεύεται η αναδημοσίευση και γενικά η αναπαραγωγή του παρόντος έργου - Ν. 2121/1993 | Εκδόσεις Κριτική



17.3.2 Τα πρώτα σύγχρονα εργαλεία και η εξέλιξή τους
17.3.3 Το υπ’ αριθμόν ένα σύγχρονο πολυεργαλείο: Το κινητό τηλέφωνο
17.3.4 Οι λειτουργίες του ψηφιακού πολυεργαλείου
17.3.5 Οι μοντέρνοι συνοδοί και διάδοχοι του κινητού

17.4 Τεχνολογίες τοποθεσίας
17.4.1 Η έννοια των τεχνολογιών τοποθεσίας
17.4.2 Συσκευές τοποθεσίας
17.4.3 Εφαρμογές που χρησιμοποιούν την τοποθεσία
17.4.4 Τοποθεσία και κινητά

17.5 Εικονική πραγματικότητα
17.5.1 Έννοια και είδη εικονικής πραγματικότητας
17.5.2 Τεχνολογία και ειδικές συσκευές εικονικής πραγματικότητας
17.5.3 Εφαρμογές εικονικής πραγματικότητας στον τουρισμό
17.5.4 Εικονική πραγματικότητα και κινητά

17.6 Gamification
17.6.1 Η έννοια του gamification στον τουρισμό
17.6.2 Εφαρμογές κινητών, διαδραστικά παιχνίδια και εικονική πραγματικότητα

17.7 Άλλες τάσεις και τεχνολογίες
17.7.1 Τρέχουσες και μελλοντικές τεχνολογίες

Κάτι ακόμα μεγαλύτερο;
Σύνοψη βασικών σημείων κεφαλαίου
Ερωτήσεις επανάληψης
Ασκήσεις για περαιτέρω σκέψη και κατανόηση
Και αύριο, τι; Θα είναι κάποτε το εικονικό το νέο πραγματικό;
Μελέτη περίπτωσης: Ενθρόνιση του νέου βασιλιά
Πηγές κεφαλαίου
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Τα καλύψαμε όλα;
Στόχοι κεφαλαίου
Έννοιες που θα παρουσιαστούν
18.1 Προβλέποντας το μέλλον στον τουρισμό

18.1.1 Οι προβλέψεις στον τουρισμό και οι νέες τεχνολογίες
18.1.2 Η θολή κρυστάλλινη σφαίρα
18.1.3 Αυτοκινούμενα οχήματα: Κοντά στο όνειρο
18.1.4 Διαστημικός τουρισμός: Now you see it, now you don’t!
18.1.5 Υπολογιστές ως συγγραφείς και τεχνητή νοημοσύνη - ChatGPT

18.2 Τεχνητή νοημοσύνη και μηχανική μάθηση
18.2.1 Τεχνητή νοημοσύνη
18.2.2 Μηχανική μάθηση
18.2.3 Βαθιά μάθηση
18.2.4 Εφαρμογές στον τουρισμό

18.4 Εφαρμογές των ρομπότ στη βιομηχανία του τουρισμού
18.5 Επιλεγμένες δημοφιλείς ή καινοτόμες τεχνολογικές εξελίξεις σήμερα και στο μέλλον

18.5.1 POS (Point-Of-Sale) και QR
18.5.2 SEO
18.5.3 Κβαντικοί υπολογιστές
18.5.4 Η χρήση εμφυτευμένων τσιπ στον τουρισμό
18.5.5 Αυτοεξυπηρέτηση (self-service) στον τουρισμό

18.6 Τουρισμός στο μέλλον. Θα υπάρχουν ίσες ευκαιρίες και ελευθερία επιλογών;
18.6.1 Όλοι αξίζουν μια ευκαιρία
18.6.2 Ποιος κάνει τελικά τις επιλογές στον τουρισμό

Το μέλλον
Πηγές κεφαλαίου
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